_ KWESTIONARIUSZ WYWIADU OSOBISTEGO Z KONSUMENTAMI

ZROWNOWAZONA KONSUMPCJA ZYWNOSCI (2014)

UNIWERSYTET EKONOMICZNY
w POZNANIU

ANKIETA NR

A. METRYCZKA

Pte¢

O Kobieta O Mezczyzna

Wiek (w latach)

O 16-19 O 20-29 O 30-39 O 40-49 O 50-59 O 60+
Liczba cztonkéw gospodarstwa domowego |:| w tym dzieci |

Miesieczny dochdéd netto na 1 cztonka rodziny

O do 500 zt O 501-1000 zt O 1001-1500 zt O 1501-2000 zt O 2001 i wiecej

Status materialny rodziny
O bieda O ponizej $redniej krajowej O $rednia krajowa

O powyzej sredniej krajowej O bogactwo

Wyksztatcenie

O podstawowe O zasadnicze zawodowe
O $rednie ogdlnoksztatcgce/$rednie zawodowe O wyzsze licencjackie/inzynierskie
O wyzsze magisterskie O wyzsze podyplomowe/doktoranckie

Miejsce zamieszkainia
O wie$ O miasto do 10 tys. mieszk.
O miasto od 10 tys. mieszk. do 100 tys. mieszk. O miasto od 100 tys. mieszk. do 500 tys. mieszk.

O miasto pow. 500 tys. mieszk.

Status zawodowy

O ucze sie/ studiuje O pracuje na caty etat/ prowadze dziatalno$¢ gospodarcza
O pracuje na czesc etatu/ pracuje dorywczo O jestem na emeryturze/ rencie.
O nie pracuje.

B. CZESC BADAWCZA

1. Czy jest Pani/Pan osobg odpowiedzialng za zakupy zywnosciowe lub majaca wplyw na dokonywane wybory zywnosciowe
w gospodarstwie domowym?

O TAK O NIE O NIE WIEM

2. Jak czesto w Pani/Pana gospodarstwie domowym robi sie zakupy zywnos$ciowe?
O CODZIENNIE O KILKA RAZY W TYGODNIU O RAZ W TYGODNIU

O RZADZIEJ NIZ RAZ NATYDZIEN O NIE WIEM



3. Gdzie NAJCZESCIEJ kupuje Pani/Pan:

sklep dyskont = targowis = pobliski | hurtowni sklep sklepz  bezposre  wiasna trudno
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4. Jakie czynniki sg dla Pani/Pana istotne podczas wyboru miejsca dokonywania zakupéw zywnosciowych.

(max. 3 odpowiedzi)

|:| BOGATY ASORTYMENT (WSZYSTKO MOGE KUPIC ZA JEDNYM RAZEM)

|:| DOGODNE POLOZENIE/AATWY DOSTEP
|:| DOSTEPNOSC SWIEZYCH PRODUKTOW
|:| DOSTEPNOSC LOKALNYCH PRODUKTOW
[] WYSOKA JAKOSC PRODUKTOW

|:| ATRAKCYJNE CENY PRODUKTOW ZYWNOSCIOWYCH

SPRAWDZONY DOSTAWCA/SKLEP

PRZYZWYCZAJENIE

MILA OBSLUGA

NIE MAM ZDANIA

NIE MA REGULY/LUBIE ZMIENIAC MIEJSCA ZAKUPOW

lnne |

Ooodon

5. Jakie kryteria przy wyborze produktu spozywczego sg dla Pani/Pana najwazniejsze?

(max 5 odpowiedzi)
I:l WALORY SMAKOWE, ZAPACHOWE

|:| WARTOOSC ODZYWCZA

|:| HIGIENA ZYWNOSCI

|:| KALORYCZNOSC

|:| WYGLAD |:| WALORY ZDROWOTNE

|:| SPOSOB PRODUKCJI/UPRAWY |:| REPUTACJA PRODUCENTA

|:| KROTKI TERMIN PRZYDATNOSCI DO SPOZYCIA |:| DLUGI TERMIN PRZYDATNOSCI DO SPOZYCIA
|:| PRODUKCJA/UPRAWA LOKALNA |:| WPLYW PRODUKTU NA SRODOWISKO

[] sZYBKOSC PRZYRZADZENIA [[] CENA

|:| MARKA |:| KRAJ POCHODZENIA

|:| ATRAKCYJINE OPAKOWANIE |:| PRZYZWYCZAJENIE

|:| PROMOCJA. REKLAMA |:| POLECENIE PRZEZ INNA OSOBE

|:| NIE WIEM

[] Inne |

6. Jak wedlug swojej oceny Pani/Pan sie odzywia?
O ZDROWO

(O W WIEKSZEJ CZESCI ZDROWO
() ANIZDROWO, ANI NIEZDROWO

O NIE WIEM

O NIEZDROWO

(O W MNIEJSZEJ CZESCI ZDROWO



O0OO0O0OO0 ~

O ®

9.

O

10.

Jaki schemat spozycia owocow i warzyw jest Pani/Pan najblizszy?

SPOZYWAM ZWYKLE OWOCE/WARZYWA DOSTEPNE W DANYM SEZONIE

SPOZYWAM TAKIE OWOCE/WARZYWA, NA KTORE MAM OCHOTE W DANYM MOMENCIE
ZWYKLE NIE SPOZYWAM OWOCOW/WARZYW

SPOZYWAM ULUBIONE WARZYWA PRZEZ CALY ROK

NIE WIEM

INNE, JAKIE?

Czy zmienia Pani/Pan miejsce robienia zakupow zywnosciowych w zaleznosci od pory roku?

TAK O NIE O CZASAMI O NIE WIEM

Czy styszata Pani/Pan kiedykolwiek o zréwnowazonej konsumpcji i produkcji zywnosci?

TAK O NIE O NIE WIEM

Z czym kojarzy sie Pani/Panu zrownowazony rozwoj w zywnosci?

(mozliwos¢ wielu odpowiedzi)

[
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OGRANICZENIE GMO W ZYWNOSCI

ZYWNOSC EKOLOGICZNA/ORGANICZNA

NOWA MODA NA EKOLOGIE

DBANIE O ROWNA DOSTEPNOSC ZYWNOSCI DLA PRZYSZtYCH POKOLEN
DBALOSC O ZBILANSOWANA DIETE

PREFEROWANIE ZYWNOSCI LOKALNEJ

SPOLECZNA ODPOWIEDZIALNOSC BIZNESU

OGRANICZANIE NIEPOZADANYCH SKEADNIKOW W ZYWNOSCI
BUDOWANIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW NA TEMAT ZYWNOSCI
OGRANICZENIE MARNOTRASTWA ZYWNOSCI

SYSTEMY ZAPEWNIENIA BEZPIECZENSTWA ZYWNOSCI

WYKORZYSTYWANIE MNIEJSZEJ ILOSCI SRODKOW CHEMICZNYCH W UPRAWIE | HODOWLI SUROWCOW
ZYWNOSCIOWYCH

ETYKAW PRODUKCJI | DYSTRYBUCJI ZYWNOSCI

ZMNIEJSZANIE EMISJI GAZOW CIEPLARNIANYCH W KONSUMPCJI | PRODUKCJI ZYWNOSCI
OCENA CYKLU ZYCIA PRODUKTU (LCA)

WALKA Z GLODEM NA SWIECIE

EKOLOGICZNE ROLNICTWO

WYBOR ZYWNOSCI SEZONOWEJ

MNIEJSZE PRZETWARZANIE ZYWNOSCI

SLAD EKOLOGICZNY (ECO-FOOTPRINT)
NIE WIEM

INNE, JAKIE?



11. Ktére z ponizszych zachowan prosrodowiskowych stosuje Pani/Pana na co dzien?
(mozliwo$¢ wielu odpowiedzi)

I:l UZYWAM TORBY WIELORAZOWEGO UZYTKU ZAMIAST TORBY FOLIOWEJ

I:l KUPUJE ENERGOOSZCZEDNE URZADZENIA | WYROBY ELEKTRYCZNE

GASZE SWIATLO, GDY WYCHODZE Z POMIESZCZENIA

MYJE ZEBY PRZY ZAKRECONYM KRANIE

KUPUJE PRODUKTY LOKALNIE

PRZETWARZAM PRODUKTY SEZONOWE, ROBIE TZW. ,ZAPASY NA ZIME”

KUPUJE PRODUKTY WYKONANE Z MATERIALOW POCHODZACYCH Z RECYCLINGU

UZYWAM MNIEJ PROSZKU/PLYNU DO PRANIA NIZ KIEDYS

Oooooog

WSPIERAM AKCJE CHARYTATYWNE ZWIAZANE Z AKCJAMI SRODOWISKOWYMI LUB WALKI Z GLODEM
D SORTUJE ODPADY

|:| WYCIAGAM L ADOWARKE Z GNIAZDA, KIEDY NIE t ADUJE URZADZEN ELEKTRYCZNYCH

|:| UNIKAM WYSOKOPRZETWORZONYCH PRODUKTOW SPOZYWCZYCH.

UNIKAM PRODUKTOW, KTORE SA NADMIERNIE OPAKOWANE LUB MAJA OPAKOWANIA NIEPRZYJAZNE
SRODOWISKU

I:l KUPUJE TYLKO TYLE ZYWNOSCI ILE JEST MI POTRZEBNE
I:l ZWRACAM UWAGE NA POCHODZENIE PRODUKTU

I:l UPRAWIAM WEASNY OGRODEK

I:l ZADNE Z POWYZSZYCH

|:| NIE WIEM

D INNE, JAKIE?

12. lle wedtug Pani/Pana marnuje sie zywnosci w Pani/Pana gospodarstwie domowym?

O WCALE O MALO O SREDNIO O DUZO O NIE WIEM

13. Czy styszal(a) Pan(i) kiedykolwiek o jakiej$ akcji spotecznej, ktora uwzglednia aspekt zrbwnowazonego rozwoju w
produkcji i konsumpcji zywnosci?

O TAK O NIE O NIE WIEM

O JESLI TAK, TO JAKIEJ? |

14. Jakie znaczenie majg dla Pani/Pana problemy zwigzane ze srodowiskiem naturalnym?
(O DUZE, STARAM SIE BRAC UDZIAt W ROZNYCH AKCJACH PROSRODOWISKOWYCH
(O DUZE, ALE NIE ANGAZUJE SIE W AKCJE PROSRODOWISKOWE

(O NACODZIEN O TYM NIE MYSLE, SKUPIAM SIE, NA SWOICH PROBLEMACH

O NIE MAJA ZADNEGO ZNACZENIA

QO NEEWEM



15. Kto Pani/Pana zdaniem ma najwiekszy wptyw na poprawe stanu srodowiska naturalnego na swiecie?
(max. 3 odpowiedzi)

I:l LEGISLATORZY I:l INSTYTUCJE POZARZADOWE
I:l SRODOWISKA NAUKOWE I:l PRODUCENCI
I:l NIE WIEM I:l KONSUMENCI

|:| NAJWIEKSZE PANSTWA SWIATA

[] INNE, JAKIE? |

Prosze przeczytaé ponizsza definicje Zrownowazonej konsumpcji i produkcji zywnos$ci. W nastepnych pytaniach
zostang zadane pytania zwigzane z tym zagadnieniem.

Zréwnowazona konsumpcja i produkcja zywnosci to taka, ktéra ma zagwarantowac réwny dostep do zZywnosci dla obecnych i
przysztych pokolen, ograniczajgc w maksymalny sposéb negatywny wpfyw na $rodowisko naturalne, uwzglednia takie aspekty
jak: ograniczenie marnotrawstwa, produkcji odpadéw i zanieczyszczer oraz wybor towardw i usfug, ktére w najwiekszym
stopniu spefniajg okreslone kryteria etyczne, spofeczne i srodowiskowe.

16. Kto jest wedtug Pani/Pana odpowiedzialny za zmiane dzisiejszych wzorcéw konsumpcji na bardziej zrbwnowazone?
(max. 3 odpowiedzi)

[] LEGISLATORZY [[] KONSUMENCI

[[] INSTYTUCJE POZARZADOWE [] NAJWIEKSZE PANSTWA SWIATA
[[] PRODUCENCI [[] SRODOWISKA NAUKOWE

[] NIE WIEM

[] INNE, JAKIE? |

17. Czy styszat(a) Pan(i) kiedykolwiek o:

NIE WIEM

Ekoetykietowaniu (Ecolabel)
Sladzie ekologicznym (Eco-Footprint)

Spotecznej Odpowiedzialnosci Biznesu (CSR)

OO O0OO0*%
OO OO0 :E
OO OO0

Ocenie Cyklu Zycia Produktu (LCA)



18. Prosze wskaza¢ na ile zgadza sie Pani/Pan z ponizszymi stwierdzeniami:

Catkowici Raczej Ani sie Raczej Catkowici
e sie nie sie nie zgadzam, sie e sie
zgadzam = zgadzam anie sie zagadza = zgadzam
nie m
zgadzam

Przedsiebiorcy majg obowigzek wprowadza¢ na rynek wyroby
zrbwnowazone na miejsce niezrownowazonych

O

Zréwnowazona konsumpcja moze oznacza¢ ograniczenie
konsumpcji ogélnej zywnosci

Zrownowazona konsumpcja zywnosci moze ogranicza¢ wzrost
gospodarczy

Konsumenci krajow wysokorozwinietych sg w wiekszym stopniu
sktonni do przyjmowania zréwnowazonych wzorcéw konsumpcji

W ubogich krajach fatwiej wcieli¢ w zycie zrownowazone wzorce
konsumpciji

Zmiana wzorcow konsumpcji na bardziej zréwnowazone jest
nieunikniona, jesli chcemy chroni¢ nasza planete.

Jestem przeciwnikiem GMO w produktach zywnosciowych ze
wzgledoéw etycznych.

Ochrona praw pracownikéw w krajach trzecich jest dla mnie wazna.
Nie bytbym sktonny do ptacenia wiecej za ekologiczne produkty

Kazdy moze przyczyni¢ sie ochrony srodowiska kupujgc
nieopakowane produkty.

Nie ufam produktom kupionym na targowisku, poniewaz nie znam
ich pochodzenia.

Od jutra postaram sie pogtebi¢ wiedze na temat zréwnowazonej
Zywnosci.
Edukacja konsumentow jest niezbedna aby zmienié¢ wzorce

konsumpcji na bardziej zréwnowazone.

Spoteczenstwo posiada niewielkg wiedze o zréwnowazonym
rozwoju.

Okoto 10% wptywu na $rodowisko lezy po stronie producentéw, a
90% lezy po stronie konsumentéw korzystajgcych z tych produktow

Konsumpcja zywnosci ma niewielki wptyw na degradacje
Srodowiska.

Wazne jest dla mnie , aby wspiera¢ lokalnych rolnikéw przy
dokonywaniu zakupow.

Nie mam gwarancji, ze produkty kupione lokalnie sg /bedg wysokiej
jakosci.

O o0 O O O O O O OO0 0O O O o o o0 O
O o0 O O O O O O OO0 0O O O o o o0 O
O O O O O O O O OO0 0O O O o O O
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19. Co bythy/bytaby Pan/Pani sktonny(a) zmienié¢ w pierwszej kolejnosci na rzecz zrébwnowazonej zywnosci?
(max. 1 odpowiedz)

RZADZIEJ UZYWAC SAMOCHODU NA ZAKUPY

ZWRACAC UWAGE NA OPAKOWANIA PRODUKTOW, BY W WIEKSZYM STOPNIU BYLY TO OPAKOWANIA DO
RECYKLINGU

KUPOWAC WIECEJ ZYWNOSCI EKOLOGICZNEJ

RACJONALNIEJ ROBIC ZAKUPY, BY UNIKAC MARNOTRAWIENIA ZYWNOSCI
SPOZYWAC MNIEJ MIESA

SPOZYWAC MNIEJ NABIALU

KUPOWAC CERTYFIKOWANE RYBY

KUPOWAC PRODUKTY OZNAKOWANE FAIR TRADE (SPRAWIEDLIWY HANDEL)
KUPOWAC PRODUKTY NIEOPAKOWANE

ZWRACAC UWAGE NA POCHODZENIE PRODUKTU

KUPOWAC PRODUKTY OZNACZONE ZNAKIEM ECO-FOOTPRINT
KUPOWAC ZYWNOSC LOKALNIE

KUPOWAC PRODUKTY SEZONOWE

NIE WIEM

NIE CZUJE POTRZEBY ZMIAN NA RZECZ ZROWNOWAZONEJ ZYWNOSCI

OO0OO0OO0OO0OO0OOO0OOOOOOO OO0

INNE, JAKIE?
20. Jakie produkty najchetniej kupowat(a)by Pan(i) gdyby cena wszystkich produktow zywnosciowych byta jednakowa?
(max. 1 odpowiedz)

O TRADYCYJNE (TRADYCYJNE RECEPTURY)

(O WYSOKOPRZETWORZONE (NP. FAST FOOD, ZYWNOSC WYGODNA)

O EKOLOGICZNE (WYPRODUKOWANE ZGODNIE Z NATURA)

O ZROWNOWAZONE (EKOLOGICZNE, LOKALNE, WYPRODUKOWANE ZGODNIE Z ETYCZNYMI ZASADAMI)

O NIE CZUJE POTRZEBY ZMIAN ODNOSNIE RODZAJU KUPOWANEJ ZYWNOSCI

O TRUDNO POWIEDZIEC/ NIE WIEM

(O INNE, JAKIE? |




21. Co wedtug Pani/Pana moze przyczyni€ sie do wzrostu zrownowazonej konsumpcji zywnosci?
(mozliwo$¢ wielu odpowiedzi)

REKLAMA | INFORMACJE NA TEMAT KORZYSCI SPOZYWANIA TAKIEJ ZYWNOSCI
POPULARYZOWANIE WIEDZY EKOLOGICZNEJ, PROZDROWOTNEJ
UPOWSZECHNIANIE EKOLOGICZNYCH METOD PRODUKCJI ZYWNOSCI
ORGANIZOWANIE TARGOW, KOOPERATYWY SPOZYWCZE

OBNIZENIE CEN PRODUKTOW ROLNICTWA EKOLOGICZNEGO, ZROWNOWAZONEGO
REKLAMA | INFORMACJE NA TEMAT ORGANIZACJI | ICH LOGO

ZNAKOWANIE PRODUKTOW ROZPOZNAWALNYMI ZNAKAMI

POSZERZENIE OFERTY PRODUKTOW EKOLOGICZNYCH DOSTEPNYCH NA RYNKU
WIEKSZA DOSTEPNOSC PRODUKTOW ZROWNOWAZONYCH W SKLEPACH
KOMPONOWANIE/PROMOWANIE DIET ZROWNOWAZONYCH

USWIADAMIANIE KONSUMENTOW W SKLEPACH POPRZEZ STWARZANIE DOGODNYCH WARUNKOW DO
ZAKUPU

WPROWADZENIE EDUKACJI NA POZIOMIE WCZESNOSZKOLNYM
ZMIANY LEGISLACYJINE
KAMPANIE SPOLECZNE

NIE WIEM

INNE, JAKIE?

Ododd dodgdodooodod
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